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Premessa

Il book ha lo scopo di mostrare uno scenario creativo per lo sviluppo
della City Branding di Asola attraverso leve di comunicazione

che attraversano il territorio, i beni identitari arrivando fino alla comunita
e ai suoi ospiti.

Per trasmettere in modo efficace la nostra identitd, serve “guardarsi

allo specchio” e riconoscere e definire con chiarezza i prorpi lineamenti e le
proprie specificita.

Solo cosi potremmo essere in grado di far capire chi siamo e dove vogliamo
arrivare.

AJF/design

City Branding ‘ 2021 ’ RO1 info@aifdesign.it

ASOLA / CITY BRANDING




Nel mondo della comunicazione saper guardare e raccontare un marchio
si sintetizza con il temine Brand Identity.

La Brand Identity raccoglie l'insieme degli aspetti ed elementi grafici /
comunicativi che determinano la percezione e la reputazione di un brand
da parte del suo pubblico.

Quella percezione profondamente emotiva ed istintiva, da cui dipendera
il gradimento e di conseguenza il successo del marchio.

La Brand Identity & in grado di creare un rapporto, positivo o negativo,
con il pubblico.

Da tempo, si & capito quanto siano importanti le nostre cittd e quanto

sia necessario restituire un'immagine che ne comunichi il valore e |'unicita.

In quest’ottica gli strumenti di City Branding si sono spinti per consentire
ai centri urbani ci comunicare meglio, attrarre talenti, promuovere
e valorizzare il territorio per diventare piU prosperi.
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Progetto



ASOLA / CITY BRANDING

Casi studio

City branding Sé@o Paulo City branding Genova

City branding Amsterdam City branding Melbourne
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analisi



Andrea Torresano o Torresani, & nato ad Asola il 4 marzo del 1451.
Tipografo ed editore italiano della Repubblica di Venezia.Nel 1495
si trasferi a Venezia e fondd una societd di tipografia con Aldo Manuzio.

Essi crearono ed utilizzarono per la prima volta, con I'aiuto di Francesco Griffo
(incisore bolognese), il font Italic corsivo, che venne impiegato per la stampa
della seconda edizione dell’Inferno di Dante. |l corsivo fu dunque introdotto

nella stampa agli inizi del XVI secolo e nel giro di un solo decennio circa

seppe farsi posto accanto agli altri caratteri tipografici.

Cosciente dell'importanza delle sue innovazioni, Manuzio chiese al governo

di Venezia di oftenerne I'esclusiva.

Il 23 marzo 1501 il Senato della Serenissima gli concesse un privilegio decennale
sull’uso esclusivo dei caratteri corsivi (e anche I'esclusiva su alcuni poeti latini cristiani
come Sedulio, luvenco, Aratore e altri).

In questo modo Griffo veniva privato della possibilita

di incidere caratteri analoghi per editori e stampatori soggetti alla giurisdizione della
repubblica veneta. Probabilmente |'incisore bolognese lascio Venezia I'inverno
stesso di quell’anno.
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Relazione tra Asola e il carattere corsivo (italico aldino)
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Venezia, Aldo Manuzio e Andrea Torresano, seconda edizione
della Commedia di Dante, con tavole xilografiche, 1515
-Biblioteca Medicea Laurenziana

Venezia, Aldo Manuzio e Andrea Torresano, seconda edizione della
Commedia di Dante, con tavole xilografiche, 1515 (
Biblioteca Medicea Laurenziana)
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Tavole xilografiche (corsiva italic) 1515
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Versione digitale

CITY BRANDING / CARATTERI TIPOGRAFICI

Orrigine del logo (corsiva italic)
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CITY BRANDING / PROPOSTA LOGO

Progetto

Versione originale -Semplificazione della forma Proposta
del font in digitale -Aumento dello spessore nelle linee (0,5)
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CITY BRANDING / PROPOSTA LOGO

Progetto

Costruzione e proporzioni del Logo 1 Logo 1

Misura per la riproduzione minima
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ASOLA

AJF/design City Branding ‘ 2021 ‘ ROT info@aijfdesign.it




Linguaggio grafico nella viabilitd pedonale Veneziana
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CITY BRANDING / PROPOSTA LOGO

Progetto

Costruzione e proporzioni del Logo 3 Logo 3

Misura per la riproduzione minima

ASOLA ASOLA

museo Civico Bellini museo Civico Bellini
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CITY BRANDING / PROPOSTA LOGO

Progetto

Logo 2

Costruzione e proporzioni del Logo 2

info@aijfdesign.it

RO1

2021

‘ City Branding

AJF/design




Logo O
A S O L A museo Civico Bellini
Logo €
ASOLA
museo Civico Bellini
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Logo b

A SOL A Biblioteca Civica
Logo d

A SOL A Biblioteca Civica
Logo f
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CITY BRANDING/ ELEMENTI GRAFICI DEL TERRITORIO

Progetto
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Goffedo Bellini
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museo Civico Bellini




CITY BRANDING/ COMUNICAZIONE

Progetto
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CITY BRANDING/ COMUNICAZIONE

Progetto
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CITY BRANDING/ COMUNICAZIONE

ASOLA

museo Civico Bellini
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CITY BRANDING/ COMUNICAZIONE

Progetto
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museo Civico Bellini
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museo Civico Bellini
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Progetto

museo Civico Bellini
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CITY BRANDING/ COMUNICAZIONE

ASOLA

museo Civico Bellini
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Progetto
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CITY BRANDING/ COMUNICAZIONE

Progetto
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La proposta d’intervento sviluppa la City Branding per il Comune di Asola, tenedo
conto della volontd dell’amministrazione di recuperare i caratteri stotici e culturali del
territorio per poi farli diventare uno strumento di orgoglio e promozione della
comunita.

La varieta di elementi del paesaggio unita al patrimonio culturale Asolano viene
raccontata ed elaborata con un linguaggio grafico attento e accattivante.
| valori del passato, i segni, i vuoti, e i pieni costruiscono I'immagine di un territorio

che ha molto da offrire e promuovere.

Una chiave di racconto che siamo certi sard di risonanza e richiamo.

grazie per |'attenzione,
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